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Mire qué pasa

cuando Europa es su nuevo

mercado doméstico

Este ax o mapa de un dis cualguiera enun
sector de actividad empresarial cualguiers.

|_-‘1|,¢-5::__ 1ested estd ahi, fse teconooe?

Antes los cambios en su mwercado se ihan
produciendn 3 un ritme mis o menos
contralable. Tedos conocamos las reglas del
jusge, los mapas, Jas cifras, las estadisticas,
loe paneles de detallistas, las fendendas, los
chientes, Ly poblacidn, los competidores,
¢l reparta de participaciones en las ventas...
¥, sin embargs, viviamos con a penmanente
patancia de levantarnas uns mafana ¥
encontramas con que habiamos pendido
;lu-ﬁil:innnsqu-: Fll'ﬂdil.'l SEFUS,

Por lo menos, tenfamos la sutil preteccidn
de las momedas sstataloes,

Ahora todo ge ha rasiecada,

Donde habia 4o millones de habitantes
ahora tenemos 500 millones,

Domae habia decenas de competidores

EENEmOs clemios.

T sabemios que mafiang kabed noenos, que
unos subsistivin v crecerin, ¥ que otros
d::npm:in_

La invasidn de los wunos,

El parapetarse de los otras,

¢ug hacer?

¢Escuchar una conferencia en ks que alguies
prestigioss explique comoe estd analizando la
simackim v plankficands su sctuscidn?: blen,
pera insuficienite, Por esto Ie hemos preparade
i uka slne tee conferencias. Mo un experio,
$ing 100 expertos; Alao sacard usted en limnpio
Para sU megacko.

Esto ez of Barcelons laternational Marketing
Mesting que tendrd hugar los dias 5l 7 de
febrera,

Hunca hube un acontecmionto de
fmarketing ban necesano, fan mleresante,

Porque nunca se dio una cirounstancia tan
i.':':pll‘:t_'i:ll Y Egpl‘.-ﬂl:l:.'.:ﬁ].ﬂ-n o &e-s:s]:rnnrad.nm
Para 5U EMPLeEa.

Palacio de Congresos de Barcelona, del 5 al 7 de Febrero de 2002

Informacion e inscripciones: telf. 932 ob4 646 fax 932 049 712

infa@bimm.net waw. bimm.net
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Mis de 100 conferencias
en j dias

o Seslones Plenarias 8 2rpo de ke,
gpeskers. Cada dia, 1 seslim
internacicnal y dos eesiands naconl
e e S cocembrary bodes b ssen,

17 Trecks a razdn e Erea o Clidtre
pegiotes paralelas, en vanas salas a lsqu,
|5 d.d:g.:dur asistirin sagin & libee
glecclbén. Cada track. con la inbervencicn
i ur moderador ¥ vaRGE pofentes

I
¢Por que el BIMM?

Wadie pane en duda que el marketieg
e his comvertde en e Bchor eEIrtEgicn
Fuendamental € ks gestiin ¥ dircccan
empresarial, Sed en el sector que gy

En ¢l momente e que Euzrepa e o
mievn Mercade Damfstico esas
actividades, ese andlisis, esas 1Bomicas de|
marketing haf de aplicarse a la nues
sifmciémn. Hay que reflexdonar y comce
obmmo whilizar ¢ marketing en ez
circurstancias an vitales

El “Barcelona Internatienal Marketing
Meating” no es una inscdativa copanioral
gine i erente areado comma lgar de
m ¥ achaalizaciar mj:lrfﬁ-lrlﬁl e
verdrd Jisgar cada dos afies. Machd de una
YiEHH d.ﬂ.[h‘l I:'I.I-lldE Har]-:er....__-
de Barcelona ¥ L Fira de Barcelona. ¥
ripidamente ér sgrida por nstiucones
emprsariahet, docentes y aficales

¢A quién le resulta rentable
asistir a este evento?

& toilas acpaellas persomas que pescben
quir ] fubare ha empezado ya,

Pama sus emypresas o pars elles mamae,
como profesiomalkes guc sabemn que s vida,
v 5u desarmallo, wipelvwe 2 pmpezar, empies
ahora, Ll de posibsilidades y eambién
de noevas y oxnplejis shaciones goe
poca tienen quie ver on ¢l pagada, con lo
que ham keche o con fo que saben.

Amietic all prisner “HBarcelons
liviesnsitonal Macehog Meebing” e
admuariy uma silids Venkp Competitiva,

Para Emipresarios, Presidentes,

Conssfesns Delegadns, Cerenbes
Direcivges Gerdrales, Directones e
Marketing. Ejecativas ¥ Técnicos
de Marketing ¥ Comunicackin en
feTTiono curopes.

Coesialtores v Asesoces de Marketing

Profesores de Universidades, Frcuelas
de Megncios y Ceniros de Engedanra en
general.

Eshadiantes de Masters ¥ Postgradis,
de Matkeling v Managemens,

EOL: M
Exposicién comercial

Para encoptrar soluciones allf mismo,
¥ oolacar con provesdores de servicios ¢
productns para las sctividacdes de markesn
i #l Méercado Daoméstion .
Putlicidsd, Marketing Direcio, Marketng
Promocional, Inwestigacion de Mercades,
Merchandsing, Fermsddn Internet.
Relaciones Pahlicas, Agencias de
Camumicacitia, Mediog, Consultorias,
Organizacdn de Evenbaoc, #he

Premios “Top Ten"

Lag Lideses de blarketing pevnisdos
e Au XK ediciin, dedicado en 5t
ocazidn a dxtes empresariabes en el
desarrollo de operaciones de markeing
destinadas 2l Muevo Mercado Demdésson
hmp:u._fad:.ﬂ'lmm pmmpd.n explicars
en jo minutos la estrategia de manesing
iendadora, Ak A caetitada 4
comEiracifn en JUs aspectos Wi ol
un Dpcenibe de wia Bsciela de Megocice
o Univerabdad, Cologuio.

Promavide por:

CLUE DE MARKETING
DE BARCELONA

W

Firade Barcelona
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Mapa de Espaiia

Vizte agl, el mapa hasta queda bonita. Europea, puede mandar & sus vendedores a
Qptimista. Ambiciaso, pasearse por est solar y competic con nosekrod.
Toda Eurepa es el meccado intecior de s Combatir “dentro” de nosotros,

empresas espabolas. 81 alguna vez fue derte aquells de que
Expresa una opartunidad real. problemas ¥ oportunidades van juntos, esta
Una oportunidad de I que podemaos £ la vez

dispaner ahora misma. ¥ el que no quiera verlo, el que cierte log
Vender en Copenhague como quien verde  0jos, QUE 8¢ Prepare 3 Cermlr.

en Taragozs Por esto hacia falta una reunién europea de
Hacer ura promaocian en Berlin cona quien eenpresarios y de divectivos de marketing, para

la hace en Yallecas. ver qué haces,
Perg hay un problema: ks empresas Con mis de 100 conferencias par escuchar

alemmanas, las danesas o las poruguesas enen 2 los mejores, a lo: guris y alos directores de
et mismisimo mapa, idéntico, igualito en  empresas que expliquen lo que han hech,

todo exorpta en el s Lo guie hiacem v Lo que puede gue hagan.,..
L Franwceses bo Naman *Carie de la France®.  Munca hube una reunitm de marketing tan
Los italiznos “Carta da 1'1taliz". TECEsAna, W nkeresante,
¥ s ingheses “Map of Britain®. Porque numea se dia una drcunstancia tan

O sea que todo o mundo, en la Usddn especial y esperanzadora o desesperanzadora.

Palacio de Congresos de Barcelona, del 5 al 7 de Febrero de 2002

Informacién e inscripciones: telf, 932 ob4 646 fax 932 049 732
info@bimm.net www bimm.net




