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Una divisién de 1IR Espafa

1 Mastercourse

PHARMACEUTICAL
PRODUCT

Para Product Managers
de la Industria Farmacéutica

El Curso Intensivo para dominar el
Check List del Product Management

B Procedimientos ce Registro de
Medicomentos vy Legislacién en materio
Forme a su equipo de de promacién

Product Managers y mejore B Estudio de Mercado
sus competencias B Esirotegic de Marketing Farmacéulico
B El Plan de Marketing
Impartido por labeoratorics ldﬁr?s W Sistemas de Informacién e Internet
y Experios de lo Industrio
Ve piging B Promecion
B Anélisis Financiero
56"& 30 F'ﬂlﬂi B Desarrollo de Habilidades Directivas
* Trabajo en Equipo
» Negociacion y Técnicas de Ventas
* Time Management
» Presentaciones Eficoces
Publicaciones Oficiales

fFarmacia PMFARMA

Madrid * 3,7, 10, 13, 17, 20, 24 y 28 de Febrero de 2003 * Hotel NH Principe de Vergara

Barcelona * 5, 6, 7, 12 y 13 de Marzo de 2003 * Hotel NH Rallye

DOBLE CONVOCATORIA A0 HORAS DE EORMACION INTEMSIVA



Estimoda /o Profesional

Mes comploce presentare el 1% Mastercourse PHARMACEUTICAL PRODUCT
MANAGEMENT pao Product Manogers, disefiodo por IR Espaiia con |a
participacion de laboratorios lideres de! Sector Farmacéutico,

le ofrecemecs un completo e intensivo progromo formativo de 40 horas ge duracion,
avolodo por el prestigio de expertos profesionales de lo Industria Fermacéufica,
v nuestros formadores, todes ellos con gran experiencio en el entrenamiento

de habilidades.

vd. tiene lo oportunidod de profundizor en los dreas que un Product Manoger

ce! Sector Farmocéutico debe dominar coma: Legislacion, Estudie de Mercade,
Estrategio de Markefing y Ventas, Sistemas de Informacién e Infernet, Flan

de Marketing, Promecion, Formacion Financiera y los médulos orientados al
Desarrallo de Hobilidodes: Trabajo en Equipo, Gestién del Tiempo y Planificacién,
Negociacién y Técnicos de Ventas, y Presentaciones Eficoces.

Muestras Instructores impartirdn una fermacion intensiva, en médulos de 2, 4y 8
horas, con casos prochicos, pora que Vo, comine las herramientos del Pharmaceufical
Product Management, v ademas:

B Conozco los procedimientos evropeos ce regisiro de medicamentos

B Elijo lo investigocién de mercade segin el cido de vide del producto

B Domine los lrminos finoncieroscontables

B Elobore un plan de morketing completo

B Defino estrotegias de comunicacién v premacion reforzondo o relocidn
con el cliente

B Disene literaturas poro producios farmocéuticas

B Anaolice los posibilidades de Internet en el Sector Farmacdulico

B De:onolle habilidades de negeciocién paro alcanzar ecuerdos safistactorios

B Potencie el trabajo en equipe

B Plonifigue v organice el liempo paro esiablecer prioridodes

B Aglique los fécnicas v hobilidodes de comunicacian para mejorar sus presentociones

Asisio o este Mastercourse (nico, hecho o su medida, v beneficiese de la cporunidod
de oeeeder al mejor mix de infermaciénformacion.

Esperando conocerle personclmente en Modnd o en Barcelona, hosta enfonces,
le enviomos un cardial saluda,
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Certificado de Aprovechamiento

Finalizado el Mastercourse IfR hard entrega del correspondiente
certificado de aprovechamiente a todes los asistentes

OFERTA EXCLUSIVA PARA LOS ASISTENTES

IR ofrece o todos los asistentes una suscripeion
gratuita de 2 meses o “NUESTRA FARMACIA
ACTUAL" v de 3 meses o “PM FARMA", efectivas o
partir de lo fecho de celebracion de estas lornadas
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MODULO

Estrategia de

Marketing Farmacéutico
'R

B ;Quiéng Estralegia de s8gmentaciin.

Céme definir nuestia target de forma
elicoz

aComo comunicor? Estrategio de
COMUNICACIan ¥ Bromacon, Coma
delin los canales mas precisos
que impliquen una alka rentabilizad

Madrid, Lunes 10 de Febrero
Borcelona, Miércoles 5 de Marze

2 Horas

A

Juan Carlos Sante

Businass WUnit Monoger
JAMSSEMN-CILAG

W 4Qué comunicar? Estrategia de de nuesiras accicnes

posicionomiente, Metodalogio pora Borcelzna

definir un posicionamienta farmacéutica B Moarkefing Situocicnal. Una nuesva Juan Carlos Serra

de torma clara v sencilla metedolagia para integrar todas las Presidenie Ejecutive, BARCELONA
estrategics de lo compaodic buicanda IMTERBATIOMAL MARKETIMNG MEETIMG
como eje fundomental la relacian de [BEMM)
nuestra fuerza de ventos con e cliente Prafesar Asociodo de Morketing

Farmacéutico. EADA
ocio Dractor. ATRIL Y HABILITAS

A1 Sistemas

Madrid, Lunes 10 de Febrero
Barcelona, Migrcoles 5 de Marzo

Z Horas

de Informacién e Internet

B Internet: situacion actual en Sanidad
¥ en ofros sectores

B CRM v su implantacidn en Sonidad Barcelona
Juan Carlos Serra
Presicdente Ejeculivg
BARCELOMA INTERMATIOMAL MARKETIMG
-I'ﬂ-'..Cld-';d MEET'HG IE”!UH.:I
e e T Prislesar Asociode de Marketing
Farmocéutice. EADA
Sooo Dhrecior ATRIL Y HABIUTAS

B ElDTC en el sector sanitario: qué hocer,
B Moarketing y comunicacién en Internet: come v el marce lega
nformacian, el visitador medico virtual,

elearning, BZB..
B Cémo debe ser la web

Business Linit Maonager
JAMSSEM-CILAG

MO D L O
Meacdrid, Jueves 13 de Febrerc

4 Horas

P ro m OC i 6 n : Barcelona, Viemas 7 de Morzo

i

TALLER: Disefo de wna literotura
fen funcion del perfil del asistente,

B Maoteriales de Promocion

v L .;‘. se hardn vorios grupes para hacer
I B e [ Iteroturas de un Fl"'l:'ﬂll..lﬂﬂ haspr'fu.furia,

el une de OTC y uno de afencidn primaria)

Maocdrid
Jasé Luis Gutiérrez
lefe de Producia de Dncolagia
ALTRATEMECHA FARMAZEUTICA SHAIM

En funcign del PE'I"m de los osistentes

so fratoran esfos punfos para farmacos
et proslucios hospitularios

¥/ o productos OTC

B Qué mensajes comunicar

Borcelons
Juan Carles Serra
Presidente Cjeculivo
BARCELONA INTERMATIOMAL MARKETING
MEETIMG [BIMM|
Profesor Asociodo de Marketing

B Chma comunicar

B Como trabajor cen la agencig
de publicidad
Farmaceutico. EADA
Socio Direchar, ATRIL Y HABILITAS
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